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Dettagli organizza e promuove eventi pubblici e privati
di alto profilo in locations eleganti e di grande fascino.
Esordisce a Torino nel novembre 2010 con la Prima
Edizione di Principi d' Eccellenza “esclusivamente-
maschile” nella splendida cornice dell'Hotel Principi
di Piemonte, riscontrando un importante successo, sia
per l'elevata partecipazione del pubblico, sia per le ri-
sposte entusiastiche degli espositori coinvolti.

La filosofia di Dettagli si pone 'obiettivo di valorizzare
le eccellenze in campo artigianale, imprenditoriale
ed artistico avvalendosi della sensibilita estetica di uno
staff competente tutto al femminile. Il cammino intra-
preso nell'organizzazione di Principi d’Eccellenza
"esclusivamentemaschile” prosegue con ambiziose ini-
ziative nel 2011, Grazie all'esperienza maturata, stile,
eleganza e cura del particolare si confermano, dunque,
gli ingredienti essenziali per la riuscita di un evento
unico e suggestivo. |l pubblico ¢ parte integrante
del progetto di Dettagli e concorre al successo delle
manifestazioni promosse,

Principi d'Eccellenza "esclusivamentemaschile” & la se
conda edizione di un evento dedicato all’eccellenza
maschile che avra luogo a Torino nelle sale dell'hotel
Principi di Piemonte nei giorni di venerdi 11, sabato
12 e domenica 13 novembre 2011.

In guest’occasione Dettagli riunisce in un elegante
salotto grandi eccellenze dell’artigianato, dell'impren-
ditoria e dell'arte legate al mondo maschile. L'uomo
di oggi non ama |'omologazione e compie scelte
che gli procurano emozioni e sensazioni esclusive,

Da qui l'intenzione di coinvolgere le aziende e e re-
alta produttive che, pur operando nei piG svariati set-
tori, hanno come obiettive comune la
dell’'eccellenza al fine di

ricerca
soddisfare la richiesta
di un pubblico sempre pil esigente e raffinato.
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Quest'edizione si terrd all’hotel Principi di Piemonte,
un‘affascinante ed elegante hotel 5 stelle ubicate nel
cuore della citta, in Via Piero Gobetti, proprio di fronte
alla rinomata via Roma. L'albergo rappresenta un vero
¢ proprio patnimonio storico della cittd non solo
per la sua indubbia hellezza architettonica ma anche
per tutto cio che pud offrire ai propri ospiti.

La bellezza, lo splendore fastoso, la ricchezza di par-
ticolari legata agli spazi architettonici, i preziosi
decori, 1 mosaici di Vemim e gli storici vetri di Murano
sono solo un affascinante contorno di tutto cio
che questa struttura puo realmente offrire. L'ambien-
tazione unica, sapientemente combinata con sale
di diversa capienza e metratura, offrono e rappresen
tano le location ideali per realizzare questo evento.

A contraddistinguere I'allestimento sara la filosofia
stessa dell'evento, basata su eleganza, eccezione e de-
sign con il desiderio di privilegiare la personalita
e (| carattere distintivo del singolo espositore.

Qqri espositore avra la possibilita di completare 1'alle
stimento con la propria cifra aziendale, contraddistin
guendosi all'interno  di  un’immagine uniforme
predisposta per l'intero evento in tutte le sale
dell'Hotel Principi di Piemonte.
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Orari di apertura al pubblico

Venerdi 11.11.2011 ore 15,00 - 21,00
Sabato 12.11.2011 ore 10,00 - 19,00
Domenica 13.11.2011 ore 10,00 - 19,00
Evento privato ad inviti

Sabato 12.11.2011 alle ore 19,30.

| rappresentanti della stampa prenderanno
parte al Vermouth privato

Dettagli organizzazione e coordinamento
evento

Strada Val Salice /72/2, Tonno

Tel. 335.71.04.862 347.80.28.606
dettagliitdettaglieventi.it
www.dettaglieventiit
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PRINCIPI DECCELLENZA

A Torino la seconda edizione della mostra dedicata all’'universo
«esclusivamente maschile». Un evento, perd, nato dalla creativita di due donne

U n evento nato dalla fantasia di due donne, Marilde Selopis ¢ Laura Severi,
che volevano confronitars: con il |lu'|1|l]'|\_'1- creando dal nulla una mostra che
fosse interamente dedicata alluomo. Ecco che cos'® Principi d'eccellenza, la ma-
n lj"."[‘l!'l”n‘: TOTINese :_:ll]l][.l: ;ll SUo 'iL'l'fllT\'.i(’ ,i]:‘E“]nLl“'ﬂ'”liﬁ_ .'|] € enuta :\T‘ sCor-
so novembre all'hotel Principi di Piemonte, nel pieno centro della citti che fu
..,|11[;l]r: del Regno. L'anno scorso |lt‘~|'|L'|'.‘.|]||;'|'|[-3 ¢ funzionam alla -E_:r,uhl._-, que-
stanno la giusta intuizione ha riconfermaro il successo: nell'arco delle due
FIOMATE € merzo s sono avicendan circa 3.500 visitatort, non }m\_']-.:_ MNelle mae-
stose sale dell'hotel esponevano 44 aziende legate ai piaceri dell'vomo: a co-
minciare dai bolidi di Ducati, per passare alle bollicine di Franciacorta con Gui-

do Berluechi. E ancora le pipe di Savinelli accesson di Gallo, lo storico ne-

ihbigliamento Sir Wilson, il bottier Stefano Bemer, le cravatte

a ¢ i capi d'abbigliamento irlandesi Dubarry of Treland.

ensienr, media partner, figurava nell'imponente Salone delle feste.
Anche quest'anno, 'wesclusivamente maschiles ha riscosso un grande
interesse fra il puhh!iun che si é dimostrato []1:-_11iﬁ|;;1.¢n ed estremamente co-
involto dalla manifestazione. Ci spiega Laura Severi: «ll successo dell'inizia-
tiva & dovuto in gran parte all'inusualith di una mostra dedicara all'vomo: so-
no piin diffusi gli eventi femminili. L'esclusivamente maschile continua a pia-

cere EH:I'Ché & fascinoso, un universo che ha it risvolt, piti passioni rispetic

a quello della donna: l'abbigliamento, il buon bere, il fumo. Inoltre, Tor
si sta destando dalla sua staticitd; ||n]'n| le {_)|i.mpi_-.1di_ 1 torinesi sono molt

ricettivi e curiosie. Va da sé, quindi, che ogni manifestazione trovera in fu-

turo nella citta plemontese sempre pill temeno fertile: per quanto riguard
cipi d'eccellenza, la terza edizione & prevista per la fine di novembre de

2012. Per uleriori informazioni, serivere a; dettagli.eventi@®hotmail.it
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le assicurazioni e immobiliare
¢ con Arcase, «Abbiamo contatta-
| to artigiani quasi tutti diversi ri-
: spetto all'anno scorso - spiegano
| le organizzatrici Matilde Sclopis

di Salerano ¢ Laura Severi
E dell’agenzia Dettagli- inmodo da
| offrire una varieth di settori ¢ di
| aziende. Sitratta di oggettiraffina-

| ti, creati da abili artigiani ¢ da ec- |
- cellenti imprese, destinati a una

| élite ma, allo stesso tempo, sono il

frutto diunasapiente manod'ope-
raper cuiilmade inItaly éricono- |

sciuto In tutto il mondos,
Un evento di questo tipo nel
. contestadicrisi economicasi de-
- ve leggere tenendo presente che
* il mercato del lusso & "recession
| proof” nelsenso che, ancheinmo-

diversiportali attivi
| nell'e-commerce nei settori del
i gastronomico, del turisticoe
. deiservizi con smilaaziende. E
' 200 addetti: continuiamo ad
assumerne tre al mesen. La
. societa haunasede aMilanoe
' unadecentrataa Monopoli, con
gran parte degli occupari.
«Quest’anno —interviene
Cereseto-dovremo chiudere
- conu milionidiricavi. Che
porteremoaiznel2orzeans
: I'anno successivor. Perché
| tantasicurezza? «I contrattiche
| stipuliamo - conclude Cereseto
| —sono quadriennali e questoci
' davisibilitd sul medio-lungo
| terminen,

RIS BFEATA

. menti di crisi di altri mercati, es-

. 50 subisce oscillazioni minori.
- «Questo fenomeno - precisa Fa-
! brizio Mosca, professore di eco-
- nomia aziendale dell'universita
- diTorino, che daanni segueil set-
| tore del lusso - si vede anche os-

quotati dell'hard luxury che han-
| no subito oscillazioni al ribasso
minoririspettoadaltrititoli. Inol-
. treil consumo dibeni dialta gam-
| ma & ditipo "non ostentativo”, il
| consumatore che acquista beni
ditalelivellolo fanon per ostenta-
Ie uno status, ma per acquistare
beni che offrono un valore supe-
- riore. Non la marca fine a se stes-
| sa,mala qualita del prodotto, del-
Ia manifattura, la durata, I'espe-
rienza. In Piemonte, in particola-
re,¢'¢ unozoceolo durodi consu-
. matoriabbienti, colpiti dallacrisi
| come tutti, ma che ancora accede
| abenidialtagammaconregolari-
td, si tratta soprattutto di consu-
- matari tradizionali del lusso, che
$i distinguono dai consumatori
occasionali, maggiormente colpi-
| ti. I consumatori tradizionali ac-
- cedonoal consumo di beni di alta
gamma come stile di vita, hanno
. identificatounao pimarche che
- utilizzano regolirmente mixan-
+ do queste con capi ed oggetti ac-
| cessibili e di basso prezzow,

EURS00 o el
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VERA SCHIAVAZII

L PIACERE i furmare una pi-

pa realizzata 1 mano in opni
dettaglio, indossare un paio
discarpe ouna“giaccadn
campagna” per passeggiane in
0. Anacronisticof Forse,
maintanto, lanno scorso, I pii
famuoso negozio di cravatte d'l-
tulia, Marinella, intreglomiven-

“dette 1.500 cravatte, un piccolo

record. E da oggi (a partice dalle
15, Fingresso@libero) adomeni-
ca “Esclusivamentemaschile”
torna all'hotel Principi di Pie-

maonte: 40 espositor scelil tra le
griffe arigiane piti esclusive,

dalle giacche al motoscafi pas-
sando per il golf e il vermouth,
‘con i fratelll Branca a fare da
APOnsor,

Pub parere strano che intem-
pldh:::uwigrnwusuunmm
chi trova tempo ¢ risorse per ac-
quisti lussuosi ¢ non stretta-
mente necessari, Ma “Bsclusi-
vamentemaschile” non & solo
un appuntainento commercia-
le, piuttosto un racconio, o un
percorso, di passioni mai passa-

e di moda: collezionane, con-

servare, trasferire di padre in fi-
o, Per questo nel saloni del-
‘albergo si vedranno anchi: og-

Y

cipi” griffe per soli uomini
ovveroil lussoal tempo dellacrisi

TEMPO LIBERD

Ad “Esclusivamante-
maschile™ si possona
trovare abiti “da
campagna” per il tempo
libero: tweed, camoscio,
tela cerata

Passioni esclusive GUARDAROBA
edeccellenze F“"::;'“’"“"“'“"““"'W-
. 5 ma esistono anche
axtigiane in vetyina grucce su misues per i
fino a domenica guardaroba del signore
nell’hotel del centro attento all'abito giusto
getti assoluramente non in ven- GIACGHE
dita, come le monete antiche di Per chi vuole un capo
Alberto Bolaffi, che nonha alcu- assolutamente unico
na intenzione di separarsene, o c'¢ chioffra tessuli
la Cinguccento Glardineta d'e- d'accallanza

poca, ¢ addiriura la camoeza,
eol logo della staricn deziemda fi-
latelica e numismatica torinese
(chi vuole portarsene o casa un
pt-zmtu. siuttaviag J}:tr.l farlo
prazhe al foulard

cravatie
sinlo per camicie intelligentis
. chelacasaproducel. . ;

@ confezioni sarorali

gentiluemo nulla avviene per
caso; Toscanini, altro storico
marehio piemontese, metteriin
mostrale sue “grucce d'autore”,
alle quali appendere giacche al-
trettanto pregiateo abhandona-

re antichi cachemire impercet-,
tibilmente lisi. Le camicic — in-
telligenti o meno — saranno fir-
mate dal milanese Siniscalchi

menireleglacche pcrpassr?u
resotto la pioggia o nella nebbia

SCARPE D'AUTORE

Il calzalaio fiorentino Stefano
Bemer, che fabbrica pezzi
unicl. Accanto, cravatta

di Maurizio Marnella

arrivano da Dubarry of Ireland.

['anno scorso 5.000 persone
si sano affacciate per vedere,
toccare e in molti casi acquista-
re i piccoll e grandi lussi espost
{eompresi i motoscall diPerMa-

¢ o
¢l contano di replicare II
lmnhlm «Pila chee di lusso pre-
feriamo parlare di eccellenzaar-
— splegano. Matilde
& Laura Severi dell'ngen-
2ia Detlagli — Ci sono ancora,
per fortuna, uomini che non
amano |'omologazione ma pre-
feriscono invece seguire emo-
zioni e sensazioni soltanto loro,
E su questa base che abhinmo
invitato gli espositor sceglien-
doliune ad une ¢ conoscendo il
lomolavorodirdcercans, Elesigno-
ref Fertre glorni, mentre "upper
class maschile esce allo scoper-
0, possono resture acasa. O ras-
segnaus) a fare [a fine di Léa, la
matura e saggia eroina dello
“Chéri® di Colette, che nei po-
meriggi parigini di noia accom-
pagnava il giovane innamorato
ad acquistare una nuova perla
per orpare la sua cravatta Sce-
gliendola personalmente (=non
insistere, questa d troppo rosas),
¢ pagandola altrettanto perso-
nalmente,
BRI S g

GOLF P
Secondo gli esperti della
mada pi esclusiva, i
S3CCOo per ke mazze non
DU SESOM CasLnke 8
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Dialoghi a Palazzo
Madama

Conferenza "Alla scoperta del
infinito. Arti e scienze in epoc
barocca’, intervengono Vittori
Marchis, Giuseppe Dardanell
Ingresso libera. Inf

damatorino.it.
del Mao

VIA SAN DOMENICO T1, ORE 18

Per | giovedi del Mao” confi
renza "Arte rupestre, an:tl)'!ei:kﬂ
ra in terra e tradizioni

nel sud del Marocco®, a cura g
Alessandra Bravin. Apertur
prolungata delle collezioni fing
alle 2. Info e prenotaziord
011/4436927.

Israeliani e Palestinesi
wmmmm!

Conferenza "lsraeliani e Palesty
nesi Sindaci per la Pace”: inter
vengono.Piero Fassino, Nahury
| Hofri, Hasan Saleh.

Endum‘u-losl
' TORINESE ANALISI
WEHALT ViA
PEYRONSS, ORE 18-19.30
Conferenza *Le risorse psicol
giche, relazionali e mediche del
endometriosi®, conducono
brina Borelli e Elisabetta Vi
cellino. Info O11/7743351 o s
greteria@itat-formazione it

In occasione del 200 *annivers
rio della morte di Heinrich
Kleist "La luminosita della no
te", incontre con Dagmar L
pold. Can l'autrice dialoga Ann
Maria Carpl Info O11/54383(C
www.goethe deftorino.

. Femminile, le
i mmusmmu
. Ap con "Femminile
plu:ale Controcanto sul
ro", intervengono Luciana Li
zetto, Nicla Vassallo, Franc

Sarti, Lola Toscani, Chiara
dioli, Armando Massarenti e An|

011/4433501, vww.palazzoma

Principi
della moda
maschile

Gli orari: venerdi T dalle 15 al-
le 21; sabato 12 e domenica13,
10-19. Ingresso libero. [E.0.5.]

o, fino a esaurimento posti

RE 18,30

aboratorio di informatica sul te-

3 "La reputazione online”. Iscri-

ione: 39 euro. Info 011/19916610,
fo@escamotages.com.

ppuntamento con "Elogio dell’
ilita”, una sera per ricordare
driana Zarri, intervengono Al-
erto Dea e Renzo Dut-
0. Info 011/7900088 o www.tre-

[EMPLICEMENTE CHIC, VIA FRATELLI
[ALANDRA £/A, ORE19-21

orso "Stile e profumo” alla sco-
Ierta del proprio stile e dell'uso

prenotazioni 011/8197862.

L2 conoscenza di sé
WIFE QUALITY
2/A, ORE 19
Palla 4 Via, la Nuova Fase, in
ammino con un Maestra Con-
femporaneo”. Prenotazione obbli- |
atoria. Info e
33/2085308.

PROJECT, VIA BELFIORE

mplicarsi inutilmente la vita®, a
ra di lvan Bono, Costo 18 euro.
enotazione obbli ia Info
11/4363993, 328/0287813 o
Ivanbonait.

onio Mancinelli. Ingresso gratui- -

el profumo. Costo: 35 eura. Info |

iscrizionl |

Shopping

A CURA DI ELENA DEL SA

DEFILE’. Lunedi 14 {u'e 2l) a
Ronchiverdi di carso Moncalier
466/16, la bustaia Lia Biondinc
presenta collezionl di abbiglia
mento, li danotteecorset:
teria. Gli inviti (sino ad esauri-
mento) si possono richiedere nel:
l'atelier di via San Quintino 3 bis,
tel,OT/562.0884.

SFILATA ETNICA. Sabato 12 no-
vembre alle ore 2] alla Casa del
Quartiere di viaMorgari 14. uno
show room allestito per l'occa
sione ospitera una sfilata dedi-
cata a India e Tanzania. In pas-
serella abiti, monili, borse e ac-
cessorl. Organizzano Lavoria-
mo Insieme Onlus, Yatra Onlus,
con il coordinamento di Bao-
bab. Ingresso libero.

PARTY COLLECTION. Venerdi 11
novembre «Orfane30= presenta
(inaugurazione ore IB-ZE} la sua
nuova linea di abiti sartoriali ordi-
nabili durante ('evento che si pro-
trarra anche sabato 12 (ore
11,30-20,30 221,30-23.30) e do-
menica 13 {ore 1.30-19,30). Si
tratta di undici modelli diversi da
comporre a piacere scegliendo
tessuto, lunghezza di orlo, mani-
che e quant'altro, compresigli ac-
cessori come sciarpine, fusciac-
che e pochette realizzate con la
stessa stoffa dell'abito. Sconto
del 10% sui capi ordinati durante
l'evento. «Orfane30» & in via del-
le Orfane 30/d, tet O11/207 3115
e 3471504869,

CRISTALL! DA MUSEQ. Evento
esclusivo sabato 12 e domenica
13 (ore 10-20} da «Charme=, 3
boutique di via Piazzi 16. In questi

due giorni vengono presentate le
collezioni di cristalli provenienti

“dalla Boemiz vasi, calici e centro-

tavola che appartangono a una
collezione privata. Finemente inci-
si-a mano, alcuni sono gla stati



